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 مقدمه    
کننده   و   نرخ   تـورم   یکـی   از   متغیرهـای   کـلان    شاخص   قیمت   مصرف

گذاران   بـوده   و    ریزان   و   سیاسـت اقتصادی   بوده   که   مورد   توجه   برنامـه
عنوان   یکی   از   اهداف   سیاسـتی   دولـت   مـد   نظـر   اسـت.   از    همواره   به

ی    کننده   بـا   تغیـیرات   هزینـه طرفی   ارتبـاط   شـاخص   قیمـت   مـصرف
 کند.    زندگی   خانوارها،   اهمیت   این   شاخص   را   دو   چندان   می

با   توجه   به   متفاوت   بودن   ترکیب   سبد   خانوارهای   مختلف،   تغییرات   
قیمت   تأثیر   متفاوتی   بر   روی   خانوارها   خواهد   گذاشت.   این   اختلاف   

های   جغرافیایی   (مناطق   شـهری   و    تواند   هم   ناشی   از   تفاوت سبد   می
های   مختلف)   و   هم   بـه   دلیـل   تفـاوت   سـطح   درآمـد    روستایی   استان

شـود    های   مختلف   درآمدی)   باشد.   در   این   گـزارش   تـلاش   می (دهک
کید   بر   تفاوت   ناشی   از   سطوح   مختلف   درآمدی،   تغییرات   نرخ    با   تأ

 های   مختلف   درآمدی   مورد   بررسی   قرار   گیرد. تورم   بین   دهک
این   گزارش   شامل   سه   بخش   است.   در   بخش   اول   کلیـات   محاسـبه   

گـیرد.    های   مختلف   مورد   بررسی   قـرار   می نرخ   تورم   بر   اساس   دهک
های   مختلف   در   سال    در   بخش   دوم   تحلیل   تغییرات   تورم   بین   دهک

گیری   و   پیــشنهادات    بررســی   شــده   و   در   بخــش   ســوم   نتیجــه   ١٣٩٨
 شود. سیاستی   ارایه   می

 ی   شاخص   قیمت   دهکی روش   محاسبه   
تعریف   ساده   و   کلی   شاخص   قیمت   میانگین   موزون   تغیرات   قیمـت   

های   مختلف   محاسبه    اقلام   مختلف   سبد   خانوار   است.   تفاوت   روش
ــوه ــبه    در   نح ــوده   و   در   دو   روش   اصــلی   محاس ــتفاده   از   اوزان   ب ی   اس

شاخص   قیمت   از   مقادیر   سال   پایه   (روش   لاسـپیرز)   و   سـال   جـاری   
هـا   مزایـا   و    شود   که   هر   کـدام   از   ایـن   روش (روش   پاشه)   استفاده   می

معایب   خود   را   دارد.   در   اکثر   مراکز   آماری   دنیا   به   دلیـل   در   دسـترس   
عنوان    هنگام   اوزان   سـال   جـاری،   از   مقـادیر   سـال   پایـه   بـه نبودن   بـه

 شود   (روش   لاسپیرز).    اوزان   استفاده   می
 
 
 

هــای   درآمــد،    ی   شــاخص   قیمــت   بــر   اســاس   دهک اســاس   محاســبه
هـای   مختلـف   اسـت.   بـه    تفاوت   در   ضریب   اهمیت   اقلام   بین   دهک

عبارت   دیگر   هر   یک   از   اقلام   مصرفی   در   سبد   خانوارهای   با   درآمـد   
متفاوت   وزن   متفاوتی   دارد.   در   این   حالت   بـرای   هـر   یـک   از   اقـلام   

بـار   تجمیـع      ١٠وزن   متفاوت   داریم   پس   اقلام   مختلف   سـبد   را      ١٠
های   درآمـدی)    ی   دهک عدد   شاخص   (به   اندازه   ١٠کنیم   و   تعداد    می
 آوریم. دست   می به

های   مختلف    کننده   در   دهک های   کالایی   مصرف ضریب   اهمیت   گروه
  است   ١به   صورت   جدول      ١٣٩۵درآمدی   در   سال   پایه   

هـای   مختلـف   بـه    برای   درک   بهتر،   روند   ضرایب   اهمیت   بیـن   دهک
 نشان   داده   شده   است.   ١صورت   تجمعی   در   شکل   

ها   در    هـا   و   آشـامیدنی ی   ضـرایب   اهمیـت   بخـش   خوراکی با   مقایسه
شود   که   ضریب   اهمیت   این   بخش   از    های   مختلف   مشاهده   می دهک

دهک   اول   به   سمت   دهک   دهم   روند   نزولی   دارد؛   بـه   عبـارت   دیگـر   
های   بالاتر،   بیـشتر    اهمیت   این   بخش   در   دهک   اول   نسبت   به   دهک

که   اهمیت   آن   در   دهک   اول   بیش   از   دو   برابـر   در    طوری بوده   است   به

ک ای    نابرابری   تورم   ب   د
درآمدی

 هستند.ي   آمار    کارشناس   پژوهشی   گروه   آمارهاي   اقتصادي   پژوهشکدهرضایی  اسعد اله

 رضایی اسعد   اله   
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 )١٣٩۵های   مختلف   (سال    های   کالایی   در   دهک ضریب   اهمیت   گروه -١جدول   
های   اصلی   کالا   و   خدمات    گروه

 مصرفی   خانوار
دهک     

 اول
دهک     

 دوم
دهک     

 سوم
دهک     

 چهارم
دهک     

 پنجم
دهک     

 ششم
دهک     

 هفتم
دهک     

 هشتم
دهک     

 نهم
دهک     

 دهم
کل     

 کشور
٣٫۴٣   ها   و   آشامیدنی   و   دخانیات خوراکی    ١٫۴١    ٣٫٣٨    ۶٫٣۶    ٣٫٣۴    ۴٫٣٢    ٢٫٣٠    ۶٫٢٧    ٣٫٢۴    ٢٫١٧    ٢٫٢٧  
٣٫۴٢   ها ها   و   آشامیدنی خوراکی    ٩٫٣٩    ٢٫٣٧    ۶٫٣۵    ۴٫٣٣    ۶٫٣١    ۴٫٢٩    ٠٫٢٧    ٩٫٢٣    ٠٫١٧    ۶٫٢۶  
٠٫١   دخانیات    ١٫١    ١٫١    ٠٫١    ٩٫٠    ٨٫٠    ٧٫٠    ۶٫٠    ۴٫٠    ٢٫٠    ۶٫٠  

٧٫۵۶   ها   و   خدمات غیر   خوراکی    ٩٫۵٨    ٧٫۶١    ۴٫۶٣    ٧٫۶۵    ۶٫۶٧    ٨٫۶٩    ۴٫٧٢    ٧٫٧۵    ٨٫٨٢    ٨٫٧٢  
٨٫١   پوشاک   و   کفش    ١٫٣    ٣٫٣    ۶٫٣    ٠٫۴    ۵٫۴    ٩٫۴    ٠٫۵    ٨٫۴    ۶٫۵    ٨٫۴  

١٫٣٨   ها مسکن،   آب،   برق،   گاز   و   سایر   سوخت    ۵٫٣۴    ٧٫٣۴    ۵٫٣۴    ۶٫٣۴    ٩٫٣۴    ٧٫٣٣    ٧٫٣٣    ٧٫٣٣    ۶٫٣٣    ۵٫٣۵  
مبلمان،   لوازم   خانگی   و   نگهداری   

 ها معمول   آن
  ٩٫٢    ۴٫٣    ۵٫٣    ۴٫٣    ٧٫٣    ٧٫٣    ١٫۴    ١٫۴    ۴٫۴    ۴٫۴    ٩٫٣  

٧٫۴   بهداشت   و   درمان    ٢٫۵    ۵٫۵    ۶٫۵    ٩٫۵    ۴٫۶    ٨٫۶    ٩٫٧    ٧٫٨    ٨٫٩    ١٫٧  
۴٫۴   حمل   ونقل    ۴٫۵    ٢٫۶    ٨٫۶    ٣٫٧    ٣٫٧    ۵٫٨    ۴٫٩    ۵٫١١    ١٫١۵    ۴٫٩  
٠٫١   ارتباطات    ۶٫١    ٩٫١    ٢٫٢    ۴٫٢    ۵٫٢    ٨٫٢    ٧٫٢    ٧٫٢    ٢٫٢    ٩٫٢  

۶٫٠   تفریح   و   فرهنگ    ٠٫١    ١٫١    ٢٫١    ۴٫١    ٣٫١    ۶٫١    ٨٫١    ٧٫١    ٩٫١    ٧٫١  
٢٫٠   آموزش    ۵٫٠    ٧٫٠    ٠٫١    ٠٫١    ٣٫١    ۵٫١    ٩٫١    ٣٫٢    ۶٫٢    ٩٫١  

٣٫٠   هتل   و   رستوران    ۵٫٠    ۵٫٠    ٧٫٠    ٧٫٠    ٨٫٠    ٩٫٠    ٠٫١    ٠٫١    ٩٫٢    ۴٫١  
٨٫٢   کالاها   و   خدمات   متفرقه    ٨٫٣    ٣٫۴    ۵٫۴    ۶٫۴    ٨٫۴    ٠٫۵    ٠٫۵    ٨٫۴    ۶٫۴    ٢٫۴  

 مرکز   آمار   ایران   -طرح   آمارگیری   شاخص   قیمتها:  مأخذ داده
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درصـد).   ایـن   بـدان      ١٧درصـد   در   مقابـل      ۴٢٫٣دهک   دهم   اسـت   (
ها   در   تـورم   کـل   دهـک    ها   و   آشامیدنی مفهوم   است   که   تأثیر   خوراکی

 اول   بیش   از   دو   برابر   تأثیر   آن   در   تورم   کل   دهک   دهم   است.
هـا   و   خـدمات   از    از   سوی   دیگر   روند   ضـریب   اهمیـت   غـیر   خوراکی
طوری   کـه   کمتریـن    دهک   اول   به   سمت   دهک   دهم   افزایشی   بوده   بـه

ضریب   اهمیت   این   بخش   در   دهـک   اول   و   بیـشترین   آن   در   دهـک   
هـای   بالاتـر    تـوان   بیـان   کـرد   کـه   در   دهک دهم   است.   بنا   بر   این،   می

ــه   دهک ــسبت   ب ــیر   خوراکی ن ــایین،   غ ــای   پ ــر    ه ــا   و   خــدمات   تأثی ه
 ها   خواهد   داشت.    بیشتری   در   تورم   کل   آن

ــه در   تمــامی   دهک ــروه    هــای   هزین ای   خانوارهــا،   ضــریب   اهمیــت   گ
هـای   غـیر   خوراکـی    مسکن،   آب   و   برق   و   گاز   نـسبت   بـه   سـایر   گروه

های   پنجم   تـا   دهـم   ضـریب    دارای   بیشترین   مقدار   است.   و   در   دهک
ها   نیـز    هـا   و   آشـامیدنی اهمیت   این   گروه   بـه   تنهـایی   از   کـل   خوراکی

هـا    بالاتر   است.   همچنین   ضـریب   اهمیـت   ایـن   گـروه   در   بیـن   دهک
 روند   مشخصی   (افزایشی   یا   کاهشی)   ندارد.      

های   بهداشـت   و   درمـان،   تفـریح   و   فرهنـگ،    ضرایب   اهمیت   بخش
طور   صعودی   از   دهـک   اول   تـا   دهـک    آموزش   و   هتل   و   رستوران   به

 یابد. دهم   افزایش   می
همچنین   ضریب   اهمیت   بخش   حمل   و   نقل   از   دهک   اول   تا   دهـک   

کـه   ضـریب   اهمیـت   ایـن    طوری دهم،   دارای   روند   صـعودی   اسـت.   به

برابر   ضریب      ٣گروه   در   دهک   دهم   به   بالاترین   مقدار   خود   (بیش   از   
 اهمیت   آن   در   دهک   اول)   رسیده   است.

 ١٣٩٨ها   در   سال    نرخ   تورم   دهک   
ها   ابتدا   نرخ   تـورم   کـل   کـشور   بـه    قبل   از   بررسی   نرخ   تورم   در   دهک

بعـد   از   یـک   دوره   ثبـات   نـسبی   و   شـود.    صورت   اجمالی   بررسی   می
شـروع   شـده   بـود،   نـرخ      ١٣٩٣کاهش   نرخ   تورم   که   از   ابتدای   سال   

شـروع   بـه   افزایـش      ١٣٩٧ای   و   سـالانه   از   ابتـدای   سـال    تورم   نقطه
درصـد   در   ابتـدای   سـال      ٧٫١ای   از    نمود   به   طوریکه   نرخ   تـورم   نقطـه

ــه      ١٣٩٧ ــه   ب ــد      ١٣٩٧در   انتهــای   ســال      ۴٧٫۵ب ــن   رون رســیده   و   ای
ای   که   نـرخ   تـورم    ادامه   داشته   به   گونه   ١٣٩٨افزایشی   تا   اردیبهشت   

درصد   رسید   و   بعد   از   آن   این      ۵٢٫١ای   در   این   مقطع   زمانی   به    نقطه
درصـد      ٨٫٠نرخ   روند   کاهشی   داشته   است.   نرخ   تورم   سالانه   نـیز   از   

درصد   در   انتهای   این   سـال   رسـید.      ٢۶٫۶به      ١٣٩٧در   ابتدای   سال   
ادامه   داشته   و      ١٣٩٨روند   افزایشی   نرخ   تورم   سالانه   نیز   تا   شهریور   

درصد   رسید   و   بعد   از   آن   روند   ایـن   نـرخ   نزولـی   شـده      ۴٢٫٧به   عدد   
واحـد      ١٨۵٫١عـدد   شـاخص   کـل   کـشور   بـه      ١٣٩٨در   سـال   است.   

درصد   افزایش   داشته      ٣۴٫٨)  ١٣٧٫٣رسید   که   نسبت   به   سال   قبل   (
   ٧٫٩)،   ٢۶٫٩است.   نرخ   تورم   کـل   کـشور   نـسبت   بـه   سـال   گذشـته   (

درصــد   افــزایش   داشــته   اســت.   شــاخص   قیمــت   و   نــرخ   تــورم   بــرای   
و   شکل      ٢در   جدول      ١٣٩٨و      ١٣٩٧های    های   کالایی   در   سال گروه
 نشان   داده   شده   است.      ٢

 ١٣٩٨و      ١٣٩٧های   کالایی   سال    شاخص   قیمت   و   نرخ   تورم   گروه -٢جدول   

 ١٣٩٨سال      ١٣٩٧سال      های   اصلی   کالا   و   خدمات   مصرفی   خانوار گروه
 نرخ   تورم   عدد   شاخص   نرخ   تورم   عدد   شاخص  

 ٣۴٫١   ١٨۵٫١   ٢۶٫٩   ١٣٧٫٣   شاخص   کل
 ۴٣٫٠   ٢١٩٫٧   ٣۶٫٨   ١۵٣٫۶   ها ها   و   آشامیدنی خوراکی
 ٢٩٫٩   ٢٨١٫١   ١٠٢٫۴   ٢١۶٫۴   دخانیات

 ۴٣٫٩   ١٩٧٫٨   ٢٩٫۶   ١٣٧٫۵   پوشاک   و   کفش
 ٢٣٫٧   ١۵۵٫١   ١۶٫٨   ١٢۵٫٣   ها مسکن،   آب،   برق،   گاز   و   سایر   سوخت

 ۴٩٫٣   ٢٢۵٫٠   ۴٣٫٠   ١۵٠٫٧   ها مبلمان،   لوازم   خانگی   و   نگهداری   معمول   آن
 ٢۵٫٩   ١۵٨٫١   ١٧٫٢   ١٢۵٫۶   بهداشت   و   درمان

 ۴۶٫٨   ١٩۵٫٩   ٢٧٫٢   ١٣٣٫۴   حمل   و   نقل
 ١۵٫۴   ١۴۶٫٧   ٢٣٫٣   ١٢٧٫١   ارتباطات

 ۴۵٫۵   ٢٢۴٫۵   ۴٣٫۵   ١۵۴٫٣   تفریح   و   فرهنگ
 ٢١٫٨   ١۵٩٫٣   ١٧٫۵   ١٣٠٫٨   آموزش

 ۴٠٫١   ١٨٢٫٠   ٢١٫۶   ١٢٩٫٩   هتل   و   رستوران
 ٣٧٫٢   ١٩٩٫۵   ٣۴٫٨   ١۴۵٫٠   کالاها   و   خدمات   متفرقه
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 ١٣٩٨و      ١٣٩٧های   کالایی   در    نرخ   تورم   گروه -٢شکل   

 مرکز   آمار   ایران   -طرح   آمارگیری   شاخص   قیمتها:  مأخذ داده

های   مختلف   هزینـه   ای   در   بـازه    نرخ   تورم   در   دهک   ١٣٩٨در   سال   
درصــد   بــرای   دهــک   دهــم      ٣۶٫۶درصــد   بــرای   دهــک   اول   تــا      ٣٣٫٩

ها     ها،   آشـامیدنی خوراکی«نوسان   دارد.   این   دامنه   نوسان   برای   گروه   
درصد   بـرای      ۴۴٫۵درصد   برای   دهک   اول   تا      ٣٩٫٨از      »و   دخانیات

نـرخ      »کالاهای   غیر   خوراکی   و   خـدمات«دهک   دهم   است.   در   گروه   
درصـد   بـرای   دهـک      ٣۴٫۶درصد   برای   دهک   اول   تـا      ٢٨٫۶تورم   از   

نـشان   داده   شـده      ٣دهم   در   نوسان   اسـت.   ایـن   اطلاعـات   در   شـکل   
 است.   

های   مختلف    توان   اختلاف   تورم   بین   دهک تر   می جهت   بررسی   دقیق
نیز   بررسی   نمود.   برای   نشان   دادن      ١٣٩٨های   سال    را   در   طول   ماه

 شود. این   اختلاف   از   نمودار   شمعی   استفاده   می
ها   اختـلاف   تـورم   کـل   بیـن    طـول   هـر   یـک   از   میلـه   ۴در   این   شکل   

ــا      ١٣٩٨دهــک   اول   و   دهــم   اســت   کــه   در   ســال    از   ابتــدای   ســال   ت
ماه   این   اختلاف   افزایشی   بـوده   و   خـرداد   تـا   آذر   ایـن   اختـلاف    خرداد

ــوده   و   از   آذر ــا   انتهــای   ســال   ایــن   اختــلاف   مجــدداً    کاهــشی   ب مــاه   ت
شود   بر   خلاف   انتظار    طور   که   مشاهده   می افزایشی   شده   است.   همان

 های   درآمدی های   کالایی   در   دهک نرخ   تورم   گروه -٣شکل   

 مرکز   آمار   ایران   -طرح   آمارگیری   شاخص   قیمتها:  مأخذ داده
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 مرکز   آمار   ایران   -طرح   آمارگیری   شاخص   قیمتها:  مأخذ داده

 مرکز   آمار   ایران   -طرح   آمارگیری   شاخص   قیمتها:  مأخذ داده

 های   درآمدی ها   بین   دهک ها   و   آشامیدنی اختلاف   تورم   گروه   خوراکی -۵شکل   

های   درآمدی اختلاف   تورم   کل   بین   دهک -۴شکل     

ها   با   روند   کلی   تورم   همبستگی   نـدارد    روند   اختلاف   تورم   بین   دهک
هـای   کـالایی   در    تواند   بـه   دلیـل   تـأثیر   متفـاوت   تـورم   گروه که   این   می

تــر    هــای   مختلــف   باشــد.   بــرای   بررســی   دقیق تــورم   کــل   بیــن   دهک
های   کالایی   خوراکی   و    )   را   برای   گروه۴توان   همین   شکل   (شکل    می

 غیر   خوراکی   تهیه   نمود.
ــورم   گــروه    مــشاهده   می   ۵طور   کــه   در   شــکل    همــان شــود   اختــلاف   ت

یافته   و   بعـد   از   نزولـی   شـدن    ها   با   افزایش   تورم   کل   افزایش خوراکی
 نرخ   تورم   کل   با   یک   وقفه   دو   ماهه   شروع   به   کاهش   نموده   است.   

هم   این   روند   برای   گروه   کالاهای   غیر   خوراکی   و   خدمات      ۶در   شکل   
شود   با   افزایش   نرخ    طور   که   مشاهده   می نشان   داده   شده   است.   همان

ــورم   کالاهــای   غــیر   خوراکــی   و   خــدمات   بیــن    ــورم   کــل   اختــلاف   ت ت
های   درآمدی   افزایش   یافته   و   با   کاهش   نرخ   تورم   این   اختلاف    دهک
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ها   ارتباط   مـستقیم    یابد   بنابراین   نابرابری   تورم   بین   دهک کاهش   می
 با   نرخ   تورم   دارد.

های    لازم   به   ذکر   است   جهت   درک   بهتر   اختلاف   نرخ   تورم   بین   دهک
مختلــف   درآمــدی   ضــروری   اســت   تــا   حــد   ممکــن   تحلیــل   در   ســطح   

تر   انجام   شود.   در   سطرهای   بالا   ذکـر   شـد   کـه    های   کالایی   جزیی گروه
های   پاییـن    ها   در   دهک ها   و   آشامیدنی ضریب   اهمیت   گروه   خوراکی

های   بالای   درآمدی   است   امـا   ایـن   رونـد   در    درآمدی   بیشتر   از   دهک

های   زیربخش   این   گروه   وجود   ندارد.   ضریب   اهمیـت   زیـر    همه   گروه
ــای   خوراکی بخش ــامیدنی ه ــا   و   آش ــدی   در    ها   در   دهک ه ــای   درآم ه
 نشان   داده   شده   است.   ٧شکل   

ها   و   دخانیـات    هـا،   آشـامیدنی با   ملاحظه   نرخ   تـورم   بخـش   خوراکی
هـای    های   بالا   بیـشتر   از   دهک مشخص   است   که   نرخ   تورم   در   دهک

های   ایـن   بخـش    توان   در   وزن   گروه پایین   است.   علت   این   امر   را   می
 و   درصد   تغییر   قیمت   آنها   جستجو   کرد.

 های   درآمدی اختلاف   تورم   گروه   کالاهای   غیر   خوراکی   و   خدمات   بین   دهک -۶شکل   

 مرکز   آمار   ایران   -طرح   آمارگیری   شاخص   قیمتها:  مأخذ داده

 مرکز   آمار   ایران   -طرح   آمارگیری   شاخص   قیمتها:  مأخذ داده

 های   آن ها   و   دخانیات   بین   گروه ها   و   آشامیدنی توزیع   اوزان   بخش   خوراکی -٧شکل   
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هـای    بیـشتر   از   دهک   »نان   و   غلات«های   پایین   وزن   گروه    در   دهک
طوری   که   وزن   این   گروه   از   سمت   دهـک   اول   بـه   سـمت   بالا   است   به

یابد   و   از   تغییر   قیمت   چندانی   برخوردار   نبـوده    دهک   دهم   کاهش   می
گوشت   قرمز،   سفید   و   «های   بالا   گروه    است.   از   سوی   دیگر   در   دهک

هــای    کــه   دارای   وزن   بیــشتری   نــسبت   بــه   دهک   »هــای   آنهــا فرآورده
به   طـور   نزولـی   از   دهـک   دهـم   بـه   سـمت   دهـک   اول     –پایین   است   
از   افــزایش   قیمــت   بــالایی   برخــوردار   بــوده   و   ایــن     –یابــد کــاهش   می

ها   در    هـا   و   آشـامیدنی موضوع   باعـث   شـده   اسـت   تـا   تـورم   خوراکی
 های   پایین   باشد.    های   بالا   بیشتر   از   دهکدهک

 گیری بندی   و   نتیجه جمع    
ی   تغییر    دهنده کننده   در   مفهوم   عام   خود   نشان شاخص   قیمت   مصرف

در   ارزش   سبد   معینی   از   کالاهـا   و   خـدمات   مـصرفی   خانوارهـا   طـی   
زمان   نسبت   به   یک   سال   مشخص   کـه   اصـطلاحاً   سـال   پایـه   نامیـده   

شود،   است.   خانوارهای   ذکر   شده   در   این   تعریـف   شـامل   تمامـی    می
خانوارهای   ساکن   داخل   یک   منطقه   جغرافیـایی   خـاص   (اسـتان   یـا   
کل   کشور)   هستند؛   صرف   نظر   از   اینکه   این   خانوارها   چه   سرپرستی   

هـا)    ای   (دهک   اول   یـا   سـایر   دهک (مرد   یا   زن)،   چه   درآمد   و   هزینه
دارند   یا   در   چه   منطقه   شهری   (شهر   کوچک   و   متوسط   یا   کلان   شهر)   

هـای   اجتمـاعی   و    سکونت   دارند.   از   آنجا   که   هر   یک   از   ایـن   ویژگی
ــاکن   می ــای   س توانــد   ســبب   تغیــیر   در   الگــوی    اقتــصادی   خانواره

ای   خانوارها   شود؛   بنـابراین   اگـر   در   محاسـبه   شـاخص   قیمـت    هزینه
ــروه   هــدف   خــود   را   محــدودتر   ســازیم   می مــصرف ــه    کننده   گ ــوانیم   ب ت
تری   برای   آن   گروه   از   جامعه   برسیم   (به   شرط   آنکه    های   دقیق شاخص

تعداد   خانوار   نمونه   کافی   برای   تعمیم   نتایج   به   کل   آن   گروه   خانواری   

جامعه   را   داشته   باشیم).   یـک   روش   بـرای   محـدود   کـردن   خانوارهـا   
 های   درآمدی   است. محاسبه   شاخص   قیمت   بر   اساس   دهک

هـای    در   این   گزارش   تحلیلی   از   نابرابری   نرخ   تـورم   در   اسـاس   دهک
ارایه   شد   و   توضیح   داده   شد   کـه   اختـلاف      ١٣٩٨درآمدی   برای   سال   

ها   به   دلیل   تفـاوت   در   ضـریب   اهمیـت   کالاهـا   بیـن    تورم   بین   دهک
ــه دهک ــه   گون ــروه    هــای   مختلــف   اســت   ب ــه   ضــریب   اهمیــت   گ ای   ک

هــای   پــایین   درآمــدی   بیــشتر   از    ها   در   دهک هـا   و   آشــامیدنی خوراکی
های   بالای   درآمدی   است   و   در   گروه   کالاهـای   غـیر   خوراکـی   و    دهک

رود   افزایـش    خدمات   این   روند   بـر   عکـس   اسـت.   پـس   انتظـار   مـی
هـای   پاییـن    قیمت   کالاهای   خوراکی   تـأثیر   بیـشتری   بـر   تـورم   دهک

ها    ها   و   آشـامیدنی داشته   باشد.   همچنین   در   بین   اقلام   گروه   خوراکی
هـای   مختلـف   متفـاوت    نیز   تأثیر   کالاها   بر   تـورم   کـل   در   بیـن   دهک

 است.   
ــر      ١٣٩٨در   طــول   ســال    ــورم   کــل،   کالاهــای   خوراکــی   و   غی ــرخ   ت ن

هـای   پاییـن    هـای   بـالای   درآمـدی   بیـشتر   از   دهک خوراکی   در   دهک
هـا   بـا   افـزایش   نـرخ    درآمدی   بوده   است   و   اختلاف   تورم   بیـن   دهک

تورم   بیشتر   شده   است.   بنابراین   در   شرایط   تورمـی   نـابرابری   تورمـی   
 های   درآمدی   بیشتر   شده   است. بین   دهک

برای   بررسی   تغییرات   قدرت   خرید   خانوارها   ضـروری   اسـت   عـلاوه   
بر   نرخ   تورم   تغییرات   درآمدی   خانوارها   هم   مورد   بررسی   قـرار   گـیرد   

ها   است   و   تغیـیرات    زیرا   قدرت   خرید   نسبت   درآمد   به   سطح   قیمت
نرخ   تورم   فقط   یکی   از   ارکان   تغییرات   قدرت   خرید   اسـت   بنابرایـن   
بررسی   تغییرات   قدرت   خرید   مستلزم   بررسی   برایند   تغیـیرات   تـورم   

و   درآمد   است.


